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Dear Area - GRAFISK MANUAL OCH HEMSIDA

Analysen syftar till att identifiera Dear Areas
behov vad galler identitet, grafisk profil och
webbkoncept. Sammanfattning av analyserna nedan i
kombination med malgruppen och Dear Areas
kdrnvarden mynnar ut i fdéljande nyckelord:

e Mangsinnlighet
e Exklusiv

e Rum
e Twist
e Bilder

e Koncept
e Struktur
e TUpplevelse

Dessa nyckelord ligger till grund for skapandet av
logotyp, grafisk manual och webbkoncept.

Logotypen utgdrs av ett ordmarke och ett
féretagsmarke som tillsammans skapar balans mellan
kreativitet och struktur.

Webbkonceptet skall ge anvandaren en kansla av att
vara 1 en Dear Area. Enkel och okonventionell
navigering som syftar till att anvandaren fardas
djupare in fér varje klick. I stdrsta mdjliga man
lite text fb6r att anvandare tenderar att inte lasa
langa textstycken. Sajten skall drivas av
dterkommande grafiska element och valkomponerande
bilder.

Den grafiska manualen skall beskriva logotypens
bestdndsdelar och hur den far anvandas, vilket
eller vilka typsnitt som skall anvandas framst £oér
webbinnehall, farger och bildmanér. Utdver detta
skall vissa riktlinjer for texter och uttryck
formuleras.

Bakgrund

Dear Area ar ett designféretag som godr
butiksinredning, massmontrar och utstadllningar. I
designarbetet laggs stor vikt wvid
slutkundens/besdkarens upplevelse. Hon skall mdéta
en milj® som ger en kansla i magen och ett minne i
sinnet.

Dear Area har fyra kadrnvarden som ar:

e FOrtroende

e Helhetstank

e Mangsinnlighet
e Kreativitet



Fbretaget ar ungt (ca ett ar) och vill vaxa inom
sin bransch. Fran &garna finns en uttalad &nskan
att den fardiga produkten (grafisk manual och
webbkoncept) skall ge en kommunikationsplattform pa
natet som uttrycker kreativitet och
professionalism.

Uppdrag

Dear Area behéver fértydliga sin identitet. Inom
ramen fo6r det har uppdraget skall logotyp, grafisk
manual och webbkoncept tas fram.

e TLogotyp - Bygga vidare pd befintlig och ta
fram en symbol.

e Grafisk manual - Typsnitt, fargschema och
mallar fé6r framst webbinnehall.

e Webbkoncept - Granssnitt, navigation och
layout. Onskvarda bestidndsdelar &r ett satt
att visa upp referenser, en blogg-liknande
funktion, profilsida och kontaktuppgifter.

Malgrupp

Dear Area riktar sig till fdéretag som ar medvetna
om marknadsfdéring som konkurrenskraft. De har manga
ganger redan en utarbetad grafisk manual men sdéker
en vag och ett uttryck f£6r att kommunicera
rumsligt, i butik eller massmonter/utstallning.
Malgruppen ar marknadsansvariga/butiksansvariga pa
dessa fdoretag - personer som fdrvantas ha ett
ekonomiskt och strukturerat tank.

Nulagesanalys

Dear Area ar idag ett litet, kreativt fdoretag med
visioner och mdéjligheter att vaxa och ta
marknadsandelar fran sina konkurrenter. Genom SWOT-
analysen kommer viktiga aspekter fram som paverkar
slutprodukten.

Strenghts

Hungriga, visiondra, samspelta och medvetna. Jobbar
fér att skapa en unik 1lésning utifran kundens
befintliga koncept. Dear Area anpassar sig efter
kunden, de gdr inte om kunden.

Weaknesses

Okant varumarke. Har idag ingen webbsajt fér att
kommunicera och marknadsfdéra sig. Saknar grafisk
profil.



Oppurtunities

Genom att jobba konsekvent inom sin eget koncept
och skapa unika lésningar f£ér varje kund kommer
Dear Area bygga ett varumdrke som fdérknippas med
deras karnvarden foértroende, helhetstank,
mangsinnlighet och kreativitet.

Detta i1 kombination med noggrant utvalt innehall pa
webbsajten f&r att tydligt och kortfattat visa
potentiella kunder vad Dear Area kan erbjuda skapar
méjligheter fo6r Okad orderingadng.

Threaths

Med tanke pd& Dear Areas fokus pa unika ldésningar
finns en risk att kostnaderna foér kunden ar foér
héga.

Med endast tva anstdllda finns en risk att
kunskapen i féretaget inte finns dokumenterad och
latt tillgédnglig for utomstdende utan snarare 1
huvudet pa de anstadllda. Detta kan fdérsvara att
sprida Dear Areas filosofi till eventuella
nyanstdallda, underleverantdrer och kunder.

Omvarldsanalys

Inom det har uppdraget kommer omvarldsanalysen att
innefatta en kort sammanfattning av webbsajter som
Dear Area identifierat som inspirerande eller
relevanta f&r sin bransch. D& jag har begransad
kunskap om branschen vill jag prova att ga min egen
vag. Detta fbr att skapa en unik ldésning som inte
paminner for mycket om en redan befintlig sajt.

Sammanfattning av Dear Areas tips

Merparten av sajterna andas exklusivitet och har
ett starkt bildmaterial som karna. Dessutom ar
sajterna okonventionella vad gdller navigering och
presentation av innehall jamfort med webben i
stort.

Inspirations-sajter

Nedan fdéljer exempel pa sajter som jag finner
inspirerande och relevanta for utvecklandet av
deararea.se.

The Bench (klicka pa Locations) - www.thebench.com

En stor och komplex sajt gjord i Flash som jag inte
riktigt férstar vad dess syfte ar. Det som far mig
att komma tillbaka ar deras navigation. Den ar
enkel, overblickbar och framfdrallt snygg. Jag
gillar kédnslan av att fardas in i sajten snarare an
det konventionella upp och ner langs olika
undersidor.

Jag vill anvanda in/ut-1l6sningen pa deararea.se for
att ge besdkaren kanslan av att hon kan ta sig
djupare in i Dear Area fér varje klick.




Republic Factory — www.republic.se

Ett exempel pad nar animering tjanar ett syfte.
Kuben har sex sidor som information presenteras pa.
Jag vill fa kuben att snurra fér att se vad som
déljer sig bakom hérnet.

Sajten far mig att stanna kvar lite langre, och det
ar oOnskvart fér alla foretag.

Dissin + Weitling — www.dw.dk

Sajten ar bra eftersom den ar konsekvent i sin
presentation av innehdll. Anvandaren fdérstdr snabbt
hur hon skall interagera for att nad oOnskat
innehall. Detta ar en viktig egenskap 1 allma@nhet
hos alla webbsajter och i synnerhet de som riktar
sig till potentiella kunder.

Slutsats

Dear Area behdver fértydliga sin identitet.
Foéretaget skall ta fasta pa sin ambition att skapa
unika lésningar inom ramen for kundens befintliga
koncept. Uttrycket pa webben skall vara kreativt,
konsekvent och eget.

Logotyp

Logotypen bdér innehdlla fdoretagets namn och en
symbol som kan knytas till foéretagets karnvarden,
fértroende, helhetstank, mangsinnlighet och
kreativitet. Den skall ocksd innehdlla element som
kan knytas till begreppen stram, arkitektig och
teknisk f&ér att skapa en balans till det kreativa
namnet Dear Area.

Grafisk manual

Den grafiska manualen skall vara kortfattad och
enkel att ta till sig. Nagra fa& komponenter vars
anvandning och utformning definieras och
exemplifieras. I &vrigt lamnas utrymme f6r
kreativitet da Dear Area 1 sig ar ett kreativt
féretag. Innehdllet bestar av logotypen, typsnitt,
farger och webbdesignen.

Webbkoncept

Webbkonceptet skall vara drivet av grafiska element
och vadlkomponerade bilder med korta texter fdrutom
pd blogg-delen dar forfattaren far utrymme att bli
mer personlig i sitt uttryck. Navigeringen skall
vara okonventionell och samtidigt tydlig. Genvagar
skall finnas.



